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ABSTRAK 
Roti merupakan makanan ringan yang cukup banyak penggemarnya. Selain dikenal karena 
harganya yang murah, juga karena ia dapat bertahan selama beberapa hari. Perkembangan 
dalam usaha roti 99 dalam pendampingan pembuatan logo Namun diantara dari sekian 
strategi, yang terpenting adalah bagaimana suatu usaha tersebut membangun identitas dan 
mencitrakan Brandingnya. Konsumen akan mengingat toko langganannya dengan berbagai 
macam cara mulai dari nama toko nya, harga barangnya, kerajinan dalam memberi diskon, 
keramahan, dan kenyamanan pada konsumennya. Logo merupakan komponen fundamental 
dalam membangun bisnis. Label Produk, Label produk merupakan identitas dari sebuah 
produk yang akan di pasarkan, label produk dapat mempermudah konsumen dalam memilih 
produk yang akan di belinya dan menjadi penguat branding usaha dalam persaingan bisnis 
yang semakin ketat. Meningkatkan Omset Penjualan, Menurut J. Stanton pemasaran adalah 
suatu sistem total dari kegiatan bisnis yang dirancang untuk mendistribusikan barang-
barang dan jasa-jasa yang dapat memuaskan keinginan dan jasa baik kepada para 
konsumen saat ini maupun konsumen potensial. 
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PENDAHULUAN 

Roti merupakan makanan ringan yang cukup banyak penggemarnya. Selain 
dikenal karena harganya yang murah, juga karena ia dapat bertahan selama 
beberapa hari. Roti bagi masyarakat Indonesia sudah menjadi alternatif untuk 
mengisi perut sebagai pengganti makanan utama atau sekedar menahan lapar 
sebelum mengkonsumsi makanan pokok. Bisnis yang dilakukan tidak hanya focus 
terhadap keuntungan yang diperoleh,   namun   juga   diarahkan   dalam   
pengembangan   usaha   sehingga dapat mempertahankan bisnisnya.  

Bisnis makanan merupakan jenis usaha yang tidak hanya dikelola oleh 
pembisnis besar tetapi dikelola juga oleh hasil produksi rumah tangga yang 
perkembangannnya sangat pesat (Ridwan, 2020). Usaha dari hasil produksi 
rumah tangga diarahkan untuk mempertahankan eksistensi suatu usaha sehingga 
dapat bersaing dengan produk di pasaran. Produksi rumahan juga disebut sebagai 
sektor yang mampu menopang perekonomian rumah tangga bahkan 
perekonomian nasional salah satunya adalah negara Indonesia. Sua ltu usa lhal dalpalt 
lebih berkemba lng dengaln straltegi dallalm bentuk promosi da ln palckalging ya lng 
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merupalkaln sallalh saltu allalt malrketing untuk memperluals penjua llaln produk 
kepaldal malsyalralkalt (Lestalri, 2015).   

Pembua ltaln Logo, Nalmun dia lntalral dalri sekia ln straltegi, ya lng terpenting 
a ldallalh ba lgalimalnal sualtu usa lhal tersebut memba lngun identitals daln mencitralkaln 
Bralndingnyal. Konsumen alkaln mengingalt toko la lngga lnalnnyal dengaln berbalgali 
ma lcalm calral mulali da lri na lmal toko nya l, ha lrga l balralngnyal, keraljinaln dallalm memberi 
diskon, keralmalhaln, daln kenyalmalnaln pa ldal konsumennyal. Logo merupa lkaln 
komponen funda lmentall dallalm membalngun bisnis. Logo da lpalt menjaldi pembedal 
dengaln kompetitior walla lupun paldal produk terdalpalt ciri yalng salmal. Sependalpalt 
dengaln Sukalrjo (2006) da lla lm bukunya l ya lng berjudul How Do They Think 
mengemukalkaln jikal logo merupa lkaln sebua lh talndal yalng secalral lalngsung tida lk 
menjuall alkaln tetalpi jugal memberi sebua lh identitals yalng paldal alkhirnyal sebalgali 
sa llalh sa ltua lla lt pemalsalraln yalng sa lngalt signifika ln. Da llalm alrtialn logo bisal 
membedalka ln a lntalral produk altalu ja lsa l yalng kita l miliki dengaln kompetitor. 

Lalbel Produk, Lalbel produk merupalkaln identitals dalri sebua lh produk yalng 
a lkaln di pa lsalrkaln, lalbel produk dalpa lt mempermuda lh konsumen dallalm memilih 
produk yalng alkaln di belinyal daln menja ldi pengualt bralnding usa lhal dallalm 
persalingaln bisnis yalng semalkin ketalt. Da llalm lalbel di produk terda lpalt informalsi 
berupa l bralnd, komposisi, lega llitals, fungsi daln petunjuk produk. Serta l paljalk yalng 
terdalpalt di dallalm usalha l kecil menengalh yalng da lpalt membalntu menentukaln ha lrgal 
menjuall sualtu balra lng yalng alkaln di palsalrkaln.  

Meningka ltka ln Omset Penjua llaln, Menurut J. Sta lnton pema lsalraln aldallalh sua ltu 
sistem totall dalri kegia ltaln bisnis yalng diralnca lng untuk mendistribusikaln ba lralng- 
ba lralng daln jalsal-jalsal yalng dalpalt memualskaln keingina ln daln ja lsal balik kepaldal palral 
konsumen salalt ini malupun konsumen potensia ll. ALdalpun tujualn dalri pemalsalraln 
a ldallalh memberi kepualsaln kepaldal palral pela lnggaln altalu konsumen kalrena l dengaln 
a ldalnyal kepua lsaln yalng diralsalkaln oleh konsumen a lkaln menimbulkaln respon yalng 
ba lik yalitu terjaldinyal pembelialn ulalng daln mengalnjurkaln konsumen lalin a lgalr 
membeli a lta lu menggunalkaln produk a ltalu ja lsal yalng salmal (Ronny Pa lrulia ln,2002). 
Da llalm ha ll ini paldal industri roti straltegi pema lsalraln mempunyali peralnaln penting 
dallalm mencalpali tujua ln usalha l. oleh kalrenal itu bida lng pemalsalraln berperaln besalr 
dallalm mereallisalsikaln rencalnal usa lhal. Ha ll ini da lpalt dilalkukaln, jikal perusalhalaln 
ingin mempertalhalnkaln daln meningkaltkaln penjua llaln produk altalu jalsa l yalng 
merekal produksi. Dengaln melalkuka ln penera lpaln straltegi pemalsalraln yalng a lkura lt 
melallui pema lnfalaltaln pelualng dallalm meningka ltkaln penjua llaln, sehingga l posisi 
a ltalu kedudukaln perusalha laln di palsalr dalpa lt ditingkaltkaln alta lu dipertalhalnkaln. 
Sehubunga ln dengaln hall tersebut pelalksa lna laln pemalsalraln modern dewalsal ini 
mempunyali peralnaln ya lng besalr sebalga li penunjalng lalngsung terhaldalp 
peningkaltaln la lbal perusalha la ln. Straltegi pemalsalraln ha lrus dalpalt memberi 
ga lmbalraln ya lng jelals daln teralralh tenta lng kegialtaln yalng alkaln dila lkuka ln 
perusalhalaln dallalm memalksimallkaln setia lp kesempaltaln altalu pelualng paldal 
bebera lpal palsa lr salsalraln (syalrif hifa lyaltullalh, 2018).  
 
 



Lestari & Farida, (2023) 

238 ~ Vol. 4 (2023) hlm. 236-240 
Is licensed under a 

Creative Commons Attributions-Share Artike 4.0 International LIcense 

 

METODE PELAKSANAAN 
Metode pelalksalnalaln yalng diguna lkaln a ldallalh penelitialn kuallitaltif 

descriptive, Penelitialn na lraltif yalng dilalkuka ln dengaln lisaln daln taltalp mukal dengaln 
mejelalskaln balgalimalnal pentingnyal memberika ln logo da ln jugal lalbel produk. 

Berdalsalrkaln paldal malsallalh yalng dihaldalpi melalkukaln progralm 
pendalmpingaln daln pelaltihaln terkalit inova lsi jalringaln pemalsalraln yalitu medial 
socia ll daln pembualta ln la lbel daln kemalsaln ya lng lebih mena lrik. Sa lsalraln ini a ldallalh 
pelalku usalha l Industri rumalhaln yalitu Roti 99 Dsn Rejoa lgung, RT.2/RW.1, Desal 
Bondoyudo, Sukodono, Kalb. Luma ljalng, Sukodono, Ja lwal Timur, hingga l da lpalt 
mendorong pelalku usa lhaln rumalha ln untuk lebih berkemba lng seiringaln dengaln 
berkembalngnyal teknologi ya lng semalkin ca lnggih. Pela lku usalha l ini dalpalt 
melalkukaln pembalhalrualn terhaldalp la lbel daln logo produk Roti 99 daln dalpalt 
melalkukaln pemalsalraln melallui media l socia ll daln jugal pemalsalraln secalral ofline. 
 
HASIL DAN PEMBAHASAN 
Profil Roti 99 

Na lmal Usalhal : Roti 99 

Deskripsi Usalhal: 
Bisnis ini merupa lkaln bisnis yalng bera lsall da lri hobi da ln ditekuni dengaln 

mengikuti kela ls khusus roti serta l La ltiha ln seca lralal rutin a lwall bela ljalr paldal talhun 
2018, bisnis ini ditekuni mula li talhun 2020 dengaln menerimal pesalnaln kue ula lng 
ta lhun daln kue lebalraln. Kemudialn paldal bisal membeli beberalpal allalt kue yalng lebih 
ba lnyalk, daln berkembalng mempunyalali 1 ka lryalwaln salmpali sekalralng alda l 2 
ka lryalwaln. la llu a ldal pelebalraln membua lt roti burger perta lmal kalli dipa lsalrkaln ke 
pondok pesalntren paldal talhun 2021 tepa ltnyal bulaln oktober. Kemudialn talhun 
2022 menerima l pesalnaln a lcalral nikalha ln daln a lcalral a lcalral besalr. 
 

 
Gambar 1. Xxx… 

 
Pendalmpingaln Pembualtaln Logo 

Ma lnfalalt pengemalsaln ya lng ba lik guna l memperpalnjalng malsal simpa ln produk. 
Dila lnjutkaln dengaln sosiallisalsi pentingnya pengguna la ln la lbel altalu logo pa ldal 
produk selalin sebalgali identitals produk juga l dalpalt diguna lkaln sebalgali pengingalt 
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ba lgi konsumen altalu pelalnggaln sa lalt alka ln membeli kemballi produk mitral, 
disalmping dalpalt meningka ltkaln vallue a ltalu nila li produk. (C.Cenaldi, 2019) Tujua ln 
dalri kegialtaln ini untuk meningkaltkaln pema lhalmaln, kesaldalraln sertal pengetalhua ln 
mitral. 

 

 
Gambar 2. Xxx… 

 

Pendalmpingaln Lalbel Produk 
Penga ljualn sertifikalt ha llall suda lh dalpalt dila lksalnalkaln online melallui 

https://elppommui.org/. Sebelum mela lkuka ln pendalftalraln online, pengusalhal 
ha lrus mengikuti pelaltihaln Sistem Jalminaln Ha lla ll ya lng dia ldalkaln LPPOM MUI, ba lik 
berupa l pelaltiha ln reguler malupun pelaltihaln online (e-tralining). Pengusalhal jugal 
ha lrus menyialpkaln dokumen yalng diperluka ln untuk sertifikalsi hallall. Sa lmalpali 
sekalralng tidalk aldal tindalk lalnjut ka lrenal berkals yalng dia ljukaln walktu itu oleh 
pemilik usa lhal sendiri talnpal a ldal sepengetalhua ln kalmi. 

Kemudialn talnggall 20 oktober 2023 mela lkuka ln pengaljualn lalgi seca lral ofline 
dengaln melibaltkaln pengusalhal sekitalr ka lrenal aldal beberalpal pengusalha l di 
lingkunga ln sekita lr yalng ingin mempunyali la lbel. La llu kalmi ke kalntor kemenalg 
untuk memintal setifikalsi ha llall, nalmun denga ln jalwalbaln a lkaln diberikaln sosiallisalsi 
sekalligus pendalfta lraln, nalmun salmpali ha lri ini tidalk aldal tindalk lalnjut yalng jelals. 
Meningkaltkaln Omset Penjuallaln 

Sa lsalraln palsalr Roti 99 seja lk talhun 2021 a lda llalh pondok pesalntren disekitalr 
daln kalntin sekola lhaln dengaln ha lrgal ya lng terjalngkalu na lmun kuallitals premium. 
Da llalm ha ll produk, Perusa lhalaln Roti 99 suda lh menjua ll produk roti yalng berkua llitals 
daln cital ralsal yalng berbedal da lri palral pesalingnyal. Sehingga l pelalnggaln dalri roti 99 
tetalp loyall untuk membeli produkroti dalri perusalhalaln Medial Sosia ll merupalkaln 
medial yalng salngalt mudalh untuk menjalngka lu palsalr secalral luals kalrenal sifaltnyal 
umum da ln dalpalt dia lkses secalral luals daln muda lh. 
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Gambar 3. Xxx… 

 
KESIMPULAN 

Berdalsalrkaln ha lsil yalng sudalh dipalpa lrkaln da ln pembalhalsaln sertal setelalh 
melalkukaln evallua lsi pa ldal usa lhal Roti 99, denga ln a ldalnyal kekuralngaln lalbel hallall, 
ma lkal dalpa lt disimpulkaln pentingnya l tenta lng logo daln lebel produk malupun 
kemalsaln , demikialn pembua ltaln logo suda lh dila lkuka ln dengaln balik, pemalsalraln 
melalkukaln medial sosia ll dalri staltus temaln ke tema ln ya lng la lin daln kemudia ln 
berkembalng ke tiktok, media l sosiall sa lngalt membalntu daln bermalnfalalt 
meningkaltkaln omset penjua llaln Roti 99. 
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